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1. LIFE AskREACH in a nutshell

• Entwicklung einer EU-weit anwendbaren Smartphone 
App für Konsumenten-Anfragen nach REACH Art. 33(2) 

• Verknüpft mit einer noch aufzubauenden Datenbank mit
Informationen zu SVHC in Erzeugnissen

• Capacity building: Bereitstellung eines best practice 
supply chain communication tools

3 Phasen: Preparation, implementation, campaigning
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1. LIFE AskREACH in a nutshell

Projektlaufzeit
• Sept 2017 – Aug 2022

Projektleitung
• Umweltbundesamt (UBA)

19 Partner aus 13 EU MS
• Behörden, NGOs, wiss. Einrichtungen

Unterstützer
• ECHA, Cefic, GS1, ChemSec…
• Unternehmen

Rolle Europäische Kommission
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2. Herausforderung: REACH Compliance

Sept. 2015: “O5A”
ECHA 2016: “clear indications”… 
• that awareness about Art. 

33(2) is generally low 
• that there is no adequate 

article supply chain
communication

Quelle: Report on the Operation of REACH and CLP 2016
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2. Herausforderung: Sorgen der Verbraucher
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Quelle: Special Eurobarometer 416 (2014)
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2. Herausforderung: Nicht abhängen lassen…

• (Globaler) normativer + gesellschaftlicher Kontext, u.a.
– EU: Circular Economy (incl. plastics), Toxic free Environment
– UN: Chemicals in Products, Agenda 2030 / SDGs, SAICM 2020+
– Steigende Anforderungen CSR-Reporting (Tagung heute)
– Virale NGO Campagnen

 Wer morgen compliant sein will, muss bereits heute 
„beyond compliance“ agieren
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3. Ansatz AskREACH

• Substitution von SVHC in Erzeugnissen unterstützen
• durch erhöhte Marktnachfrage SVHC-freier Erzeugnisse und
• Support der Lieferanten, SVHC in Erzeugnissen aufzuspüren

• Verbraucherwahrnehmung erhöhen, auch im Kaufkontext
• Wahrnehmung und Compliance der Lieferanten verbessern
• SVHC Kommunikation erleichtern B2C und B2B  Tools
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4. Verbraucher-App mit Datenbank 
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4. Verbraucher-App mit Datenbank

• Barcode-Besitzer antwortet auf Anfrage über Datenbank
• Name Erzeugnis, SVHC Information, 
• Lokalisierung SVHC in Erzeugnis/Verpackung (O5A)
• Info zu sicherer Verwendung, optional: weitere Details

• Bulk Registrierung von Erzeugnissen in Datenbank möglich 
• Bulk Updates SVHC Information
• Unterstützt GTIN; Ziel: Proprietäre Systeme ebenfalls integrieren
• Integration des Handels
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5. Lieferketten-Tool: Projektschritte

• Bestandsaufnahme bei Unternehmen: 
Herausforderungen und Tools

• Auswahl eines Best Practice Tools

• Vergabeverfahren (ggf. Anpassung des Tools) 

• Tests mit Pilotunternehmen und deren Lieferketten
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• Verbraucher verlangen Antworten von Produzenten/Handel
App erhöht Zahl der Anfragen (siehe ToxFox)
• Zulieferer müssen SVHC Information (O5A) upstream

weitergeben
• Dynamik der SVHC Liste
• „Bigger Picture“

5. Lieferketten-Tool: Herausforderung
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5. Lieferketten-Tool: Bestandsaufnahme

• Interviews mit „Marktführern“
• Forschung: Fallstudie Textilindustrie
• Desk research
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5. Lieferketten-Tool: Bestandsaufnahme

Zwischenstand

• Durchsetzung von
– Restricted Substance Lists (RSL)
– Manufactured RSL (input-stream)
– Kombiniert mit chemischen Analysen (Tests durch “Brands” oder Zulieferer)

 „Negatives“ Reporting

• Fortgeschrittenere Elemente
– Ambition der RSL
– Monitoring der regulatory pipeline
– Supplier development programmes (Training, längerfristige Ausrichtung)
– Räumliche Annäherung Qualitätskontrolle an Quelle (facilities)

• Allerdings: Was passiert, wenn die regulatorischen Listen angepasst werden?
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…Ambitioniertere Ansätze

Zusätzlich:
• Management von Inhaltsstoff-Listen
• Full Material Declaration (FMD)

 „Positives“ Reporting

 „beyond compliance“ Ansatz

5. Lieferketten-Tool: Bestandsaufnahme
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5. Lieferketten-Tool: Projekt-“Vision“ 

Zwei Elemente

• Positives Reporting (verknüpft mit RSL) auf Basis eines 
Material-Daten-Systems (MDS)

• Instanz der MDS Nutzer definiert Reporting Regeln
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5. Lieferketten-Tool: Benefits Lieferketten

• (bester) Ansatz, um REACH Art. 33 Compliance zu gewährleisten
• “beyond compliance”-Perspektive: abhängig von Ambition
• Standardisierung erhöht Einfluss des Bestellers
• Unterstützt Daten-Management, Analyse, Lieferantenbewertung
• Positive Kosteneffekte (IMDS Erfahrung) 
• Marktchancen durch glaubwürdige Transparenz / Traceability
• Weitere Entwicklungsmöglichkeiten (CSR)
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5. Lieferketten-Tool: Chancen AskREACH

• Von Erfahrungen vorhandener Systeme lernen

• Fehler nicht wiederholen („leap-frogging“)

• Unternehmen haben großes Interesse an Pilotstudie

• Support durch Europäische Kommission

• Zeitpunkt für ambitionierte Lösungen ist günstig!
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6. Fallstudie: 
Nachhaltige Chemie für textile Lieferketten

1. Interviews, Workshops mit Formulierern und Brands:
– Problemanalyse  etwas muss getan werden  nicht von mir!

2. Szenario Prozess: „Textil-Industrie 2030“
– Szenarien „muddling through“ und „boldly ahead“

Systemische Lösung: Transparenz + Traceability durch 
IT-basierte Instrumente  MDS?

Quelle: Projekt „SuSport“, http://www.sofia-darmstadt.de/marktchancen.html
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7. Nächste Schritte: Zeitplan laut Proposal

• März 2018: Website (mit Portal) 
• Ende 2018/Anfang 2019: Testversionen von App und 

Supplier/Administration Frontends verfügbar
• 2. Q. 2019: Datenbank befüllen
• 4. Q. 2019: Start Verbraucher/Unternehmens-Campagnen
• 2019: Start Supply Chain Communication Tool
• Nach 2022: Sustainability of Tools
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Vielen Dank für die Ihre Aufmerksamkeit! 
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Kontakt

julian.schenten@h-da.de


